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Нейро для образования 
Оценка образовательного 
контента

• Изучение особенностей  восприятия  
образовательного контента  и идентификация  
факторов, влияющих на эффективность его  
когнитивной обработки

• Разработка инновационной  модели оценки 
качества  образовательного контента  на основе 
объективных  данных нейротехнологий

Эффективно ли онлайн-образование?

Как оно должно строиться? 

Одинаково ли воспринимают образовательные 

курсы люди разного пола, возраста, социального 

статуса? 



Методология и оборудование

ИСПОЛЬЗУЕМОЕ ОБОРУДОВАНИЕ (нейрофизиологические 
замеры):
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ПРЕДЛАГАЕМАЯ МЕТОДОЛОГИЯ: 
▪ Просмотр ролика со специальным нейрофизиологическим оборудованием + Анкетирование после 

просмотра.  

ПРЕИМУЩЕСТВА МЕТОДОЛОГИИ:

▪ Нейрооборудование (ЭЭГ, биобраслет 
(полиграф) и айтрекер) позволит 
получить объективную оценку 
восприятия во время просмотра видео и 
выполнения заданий, в т.ч. получить 
показатели эмоциональной вовлеченности, 
интереса, когнитивной нагрузки. 

▪ Результаты опроса необходимы для 
сопоставления неосознаваемых реакций 
при просмотре видео и выполнении заданий 
и субъективного мнения респондентов о 
контенте. 

Регистрация движений глаз и 
отслеживания координат взора 
(eye-tracking) для анализа внимания и 
интереса респондентов во время 
просмотра видеолекций

Регистрация параметров вегетативной 
нервной системы для анализа 
эмоциональной вовлеченности  в просмотр и 
изменения знака эмоций во время просмотра.

Регистрации биоэлектрической активности 
головного мозга для анализа когнитивной 
нагрузки при просмотре лекций и решении 
задач



Показатели восприятия видео
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ВНИМАНИЕ
Реакция, связанная с  

избирательным зрительным  
восприятием элементов объекта,  

фокусировкой на значимых  
деталях

Когнитивная нагрузка
Общий объем используемых 

умственных усилий

ИНТЕРЕС
Осознанная заинтересованность  

визуальной информацией –  
информация, которая заставляет  

задуматься

ЭМОЦИОНАЛЬНАЯ
ВОВЛЕЧЕННОСТЬ

Сила эмоций и изменение 
знака эмоций
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